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 活动历时30天（11月26日-12月26日）

 累计发布传播内容75条，同城热搜1次，总曝光

2,000万+

 活动累计覆盖17个省份、25座城市、48所高校

 共沉淀高校跑步社群13,721人

 活动影响在校大学生80万+，辐射年轻客群213万+

 共建立48个跑团，跑步总里程达18,541.67km

 下载咪咕善跑10,083次；咪咕视频会员领取2,049次

 动感地带公众号累计涨粉3,334，后台回复“动感地

带荧光跑”关键词领取权益775次



活 动 亮 点
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大学生用自己的步伐丈量脚下的土地，18541.67KM的跑步里程，

足以走遍万里长城，青年人以动感热血，铸造青春长城！01



项目亮点2

活动在全国17个省份25座城市的48所高校落地，影响在校大学生

80万+，辐射年轻客群213万+，使品牌对话更多年轻群体。02



落地高校清单

序号 学校 序号 学校 序号 学校

1 清华大学 17 南昌大学 33 中国地质大学

2 复旦大学 18 青岛大学 34 山东理工大学

3 南京工业大学 19 上海海洋大学 35 兰州博文科技学院

4 青岛黄海学院 20 西北大学 36 桂林航天工业学院

5 上海应用技术大学 21 西京学院 37 江苏大学京江学院

6 西南交通大学希望学院 22 北京工业大学耿丹学院 38 广州工商学院

7 南京农业大学 23 湖南科技大学 39 山西经贸职业学院

8 武昌理工学院 24 武汉学院 40 南昌工学院

9 广州华南商贸学院 25 河南经贸职业学院 41 电子科技大学成都学院

10 长沙南方职业学院 26 青岛求实职业技术学院 42 琼台师范学院

11 广州航海学院 27 长春人文学院 43 上海大学

12 北京服装学院 28 海南经贸职业学院 44 广西生态职业学院

13 长春电子科技学院 29 江西财经大学 45 安徽理工大学

14 南京财经大学 30 南昌交通学院 46 湖北民族大学

15 德州学院 31 郑州商学院 47 中南林业科技大学

16 山东管理学院 32 江西应用科技学院 48 烟台科技学院



清华大学、复旦大学等顶级高校参与活动。巍巍学府，不仅有

只争朝夕的求索，更有对“个性、认同、探索”的不懈追逐。03



品牌高校参与

清 华 大 学 复 旦 大 学 中国地质大学（北京）



项目亮点4

线上线下闭环传播
省公司，物料宣传，双微传播 闭环传播强：涵盖多元

物料的线下活动执行，
与高校多媒体投放扩散
活动传播

3场千人级别活动落地，更多青年大学生直接参与活动、更青春的现场

氛围、更深度的提升品牌影响力。04



3所高校开展千人以上活动

 学校名称：郑州商学院

 活动时间：12月18日

 参与人数：1,073人

 学校名称：山东理工大学

 活动时间：12月19日

 参与人数：1,415人

 学校名称：山东管理学院

 活动时间：12月18日

 参与人数：1,162人



13,721名大学生直接参与活动，并加入48余个高校垂类品牌社群，

他们用年轻人的朝气，为动感地带品牌社群注入更多青春能量。05



在郑州，青年学子拼出“北京2022”及五环图案，#郑州千名大学生拼出

奥运五环#的话题，登上同城热搜，进一步提高活动传播声量。06



话题词#郑州千名大学生拼出奥运五环#最高同城22位，多个大号转发



在各高校开展线上校园社群传播、线下海报张贴及宣传单页
发放，形成高校传播闭环。07



直接触达高校社群成员2.5万+，线下海报及宣传单页发放1,600余张

宣 传 单 页 发 放 校 内 海 报 张 贴 校 园 社 群 传 播



活动创意设置了冰雪ACE、冰雪嘉年华红包墙等环节，部分社团

开展了cos跑等创意形式，为荧光跑注入更多青春元素。08



冰 雪 A C E C o s 特 色 跑 冰雪嘉年华红包墙

荧光跑创意环节、高校创意活动方式



活动中，湖北、江西、北京、海南、安徽、山东等多

家省公司分别参与线下环节、线上传播，使业务与品牌更紧密结合。09



各省公司参与

湖北移动、北京移动宣传物料分别在武昌理工学院、武汉学院、北京服装学院活动现场展示

江西移动、安徽移动、海南移动分别在官方公众号、官方微博中宣发活动相关内容



山东省公司业务结合

22

 预热阶段：通过咪咕活动社群、校方合作微信公众号进行同步推送，以“到厅领取入场抽奖券”为抓手，吸引到厅客

户600+，完成超级SIM卡更换200+。

 现场阶段：在现场发放物料期间，完成超级SIM卡更换400+。

现场超级SIM卡更换 校内营业厅宣传活动



媒 体 传 播
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校园媒体传播

 各地校园大V、高校官方微博累计发布19条微博，曝光量330万+，辐射年轻客群133万+；

 高校官方公众号发布推送3条，阅读及互动量2,000+。

各地校园大V微博发布 高校官方微博发布 高校官方公众号推送



社媒矩阵运营传播

 整体数据：发布内容54条，累计曝光1738w；同城热搜1次；

 花式推广：互动抽奖、小程序送福利等多种形式扩大活动传播声量。

公众号推文 视频号/B站推广话题#花young荧光跑#
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媒体官微互动

 多触点推广：整合咪咕公司MCN账号共同传播、徐梦桃ID助推，输出预告、朋友圈等物料超过30种；

 资源协同：协调微博校园、高校资源推广，联动广西、安徽等20省共同参与，获中宏网、支点网等媒体推荐

徐梦桃ID助推、学生自发分享 借势奥运多种玩法冲热搜咪咕及地方账号应援话题

社媒矩阵运营传播
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主题街采视频

 全民冰雪运动：围绕“冰雪”主题，以冰雪知识问答等形式花式玩转荧光跑活动；

 紧跟热点：活动期间，紧跟“冬至”“考研”“跨年”等跟学生息息相关的热点，增强活动互动性。



社 群 运 营
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48所参与高校均建立社群

目前社群共沉淀13,875人
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活动社群运营情况

 运营规划：匹配活动落地，同期梳理社群运营SOP、活动规划等；

 运营实践：通过福利发放、高校跑步里程云battle、冬至节日祝福、咪咕汇倒计时宣发等环节，提升社群活跃度。

社群SOP梳理 咪咕系会员领取 社群云Battle                冬至节日互动 咪咕汇宣发互动



物 料 汇 总
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定制荧光棒 跑步胸贴
矿泉水瓶贴

横幅、旗帜

活动主背板

宣传单页 矿泉水瓶贴

朋友圈拍照牌 活动海报 麦标

品牌周边 签到板、旗帜、道旗

品牌物料露出

帐篷、红包墙 、易拉宝



感谢聆听汇报 ！
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